[image: ]1 Canada Square · London E14 5AA · United Kingdom

Pressmeddelande
London, 18 Oktober, 2023 

Mimoji: Nya Eniro?
I en värld där teknologin omformar landskapet för olika branscher har Mimoji gjort en uppseendeväckande entré som en innovativ lösning inom affärskataloger. Google förändrade hur vi får tillgång till information, Facebook omformade mellanmänsklig kommunikation och Spotify förvandlade vår musiklyssningsupplevelse. Mitt i dessa omvälvande förändringar har en traditionell komponent förblivit relativt orörd: Affärskatalogen. 
Efter framgångsrika lanseringar i Storbritannien och Danmark är det med stor entusiasm som Mimoji nu släpper sin nyskapande plattform på den svenska marknaden. Denna plattform står inte bara som en utmaning för de etablerade aktörerna såsom Eniro och Hitta, utan den markerar även en nytänkande riktning för hur affärskataloger kan fungera i den digitala tidsåldern.

Mimoji placerar användarupplevelsen i centrum genom att erbjuda en genomgripande och användarvänlig lösning som rymmer över 1 miljon listade företag. Där de traditionella katalogerna kräver att företagen själva prenumererar och beskriver sig, går Mimoji en annan väg. Genom att samla in data om samtliga företag och sedan använda sig av artificiell intelligens skapas detaljerade profiler för varje företag. Dessa profiler sträcker sig långt utöver vad som återfinns på Eniro och Hitta, eller någon annanstans för den delen. För att sätta siffrorna i perspektiv: Mimoji har över 1 miljon listade företag, medan Eniro endast har 45 000.

"Teknologins potential att förändra spelplanen blir tydlig genom Mimoji. Plattformen visar hur omfattande driftskostnader, som annars ofta läggs på kunderna, kan ersättas med teknologi. Genom hög automatisering och användning av moderna teknologier som artificiell intelligens utmanar Mimoji de traditionella affärskatalogmodellerna som ofta är kostsamma. Resultatet blir överlägsna utfall till låga kostnader," förklarar Vilhelm Schottenius, medgrundare av Mimoji.

Från skaparna av Björn Borg, Lunarstorm, Evendo och Sitecore
Med den framgångsrika lanseringen i Storbritannien och Danmark har Mimoji satt tonen för sin globala expansion. Genom att erbjuda en omvälvande plattform som omdefinierar affärskataloger har företaget redan lockat uppmärksamhet från företagsvärlden. Kasper Larsen och Vilhelm Schottenius, två visionära serientreprenörer med en framgångsrik historik av att forma framtidens företag, leder Mimojis innovativa resa. Kasper Larsen, medgrundare av den danska enhörningen Sitecore och den globala plattformen Evendo, har blivit erkänd som en av de mest dynamiska VD:arna i Storbritannien år 2021. Tillsammans med Vilhelm Schottenius, som varit med och grundat företag som Björn Borg och Lunarstorm, driver de Mimojis uppdrag att omforma hur företag och kunder ansluter.

"Mimojis framgång vilar på två grundpelare inom affärskatalogmarknaden", förklarar Vilhelm Schottenius. "För det första är det avgörande att en katalog kan erbjuda insikter om en omfattande mängd lokala företag snarare än en handfull, vilket ger användarna genuina valmöjligheter för sina behov. Djupgående och relevant information som möjliggör välinformerade beslut är också avgörande. För det andra bygger en katalogs värde på dess förmåga att leda trafik organiskt till sina abonnenter, vilket är själva grunden för deras investering. Att inte leva upp till dessa mål förvränger katalogens värde och underutnyttjar både användarens tid och abonnenternas investeringar," betonar han.

Mimoji är ingen traditionell företagskatalog
Men Mimoji går bortom att bara erbjuda en omfattande lista av företag. Plattformen har utvecklat en unik metod för att generera fri, organisk trafik till alla prenumererande företag. Genom att skapa miljontals skräddarsydda, individuella landningssidor - var och en med mycket specifika inriktningar (såsom "elektriker på Södermalm med 24/7-support") - genererar Mimoji organisk trafik till sina abonnenter. Denna trafik är kostnadsfri och erbjuder en ovärderlig fördel gentemot konkurrenterna. Däremot är de traditionella affärskatalogerna starkt beroende av att använda Google AdWords för sina prenumeranter. Detta medför dock extra kostnader, vilka läggs till de redan höga månadsavgifterna för prenumerationen.
Företag kan dra nytta av Mimojis tjänster till priser från endast 25 SEK per månad, med den mest avancerade versionen tillgänglig för så lite som 75 SEK per månad. Alla paket inkluderar obegränsad trafik och inga dolda avgifter. Denna innovativa strategi innebär att företag kan synas på plattformen utan några inledande kostnader, då Mimoji genererar den första listningen helt gratis och automatiskt. Detta tillvägagångssätt eliminerar de höga månadsavgifterna som traditionella plattformar ofta har. Med Mimoji ges företag möjligheten att växa och exponeras till överkomliga kostnader.

Med Mimojis lansering i Sverige öppnas dörren till en ny era av företagsupptäckt. Välkommen till en plattform som inte bara förändrar spelplanen utan som även formar framtidens affärskataloger. Mimoji gör det enklare än någonsin för företag att synas och för användare att upptäcka, och det är en resa som alla är inbjudna att vara en del av.

Mediakontakt:
Kasper Larsen, press@mimoji.com, +44 789 74 23 294

Om Mimoji:
Mimoji, som lanserades år 2023, är en affärskatalogsplattform baserad i London. Till skillnad från andra kataloger genererar den listningar i förväg utan krav på prenumeration. Med över 1 miljon listningar strävar Mimoji efter global expansion. Den erbjuder överkomliga priser, innehållsskapande med hjälp av AI, ökad trafik, användarrekommendationer och en användarvänlig gränssnitt, vilket tilltalar både företag och kunder.
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